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Od idey k realizaci nékdy staci jen par kroku. Své o tom vi Barbora
Snopkova Haberova a Simona Joklova. Dvé dlouholeté pritelkyné se
rozhodly vyplnit diru na trhu a b&€hem trfi mésict v samotném srdci
hlavniho mésta otevrely salon The Dress Prague, kde klientkam
zajistuji kompletni styling pred spolec¢enskym eventem.

Pripravla ADELA KOZAKOVA / Foto MIA MIRRELLI
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Kdyz vstoupite do salonu The Dress Prague sousediciho s Narodni galerii,

privita vas exhibice médy. Po obvodech stén trech velkych mistnosti

visi na stojanech podle barev serazené vecerni roby a koktejlove saty.

Hned ve vedlejsim pokoji jsou pripravena kresla pro make-up artisty

a vizazisty a také samostatny VIP salonek. ,Je pro nas dulezite,

aby nase klientky mohly pri priprave na vecerni event relaxovat

a cely proces si uzit. Proto mame v lednici vzdy pripraven

dostatek Sampanskeho,* usmivaji se majitelky salonu.

Vas salon se nachazi pfimo na Staroméstském namésti,

jen par metra od Pafizské ulice, médni tepny Prahy.

Slo o strategicky vybér adresy?

Simona Joklova (SJ): Ano, rozhodné to bylo promyslené rozhodnuti.
VétSina vecernich akei i pracovnich eventu se kona v nékolika okolnich
blocich. Stejné tak se v centru Prahy nejcastéji pohybuji i stylisté a vizazis-
té, s nimiz spolupracujeme. Proto jsme o umisténi salonu nemély pochyb.

Barbora Snopkova Haberova (BSH): Nezamérujeme se ale pouze na
akce v dochozi vzdalenosti. Klientce radi pripravime limuzinu, ktera
ji odveze i na druhou stranu Ceska. Stejné tak jsme schopny obstarat

privétni letadlo.

Jak dlouho jste prostor hledaly?
SJ: Jsme Zeny ¢inu. Kdyz néco chceme, opravdu si za tim jdeme. Takze
to byla velmi rychla akce.

Stejné rychla jako samotné zaloZeni salonu?

SJ: Ano! V patek jsme se seSly a ndhodou jsme zacaly sdilet zazitky
z priprav na eventy, kterych se obé v ramci svych dalsich profesi i sou-
kromého zivota ¢asto i¢astnime. Probiraly jsme, jak je naroc¢né skloubit
pripravu — pujceni Satu, vizazistu, kadernika... a pak je samozrejmé dostat
na jednu adresu. Rikaly jsme si, Ze by bylo skvélé, kdyby nékdo zalozil
misto, kde vSechno najdete bez obtiZi pod jednou stfechou. A pak nas
napadlo — pro¢ bychom takovy salon nemohly mit my dvé? V patek jsme
se domluvily a v pondéli rano uz jsme mély nazev, logo a zaloZené s. r. o.

A ten osudny patek byl pred jak dlouhou dobou?
BSH: Pred tiemi mésici.

To jste opravdu zeny €inu.

SJ: Pak samozrejmé néasledovalo byrokratické kolecko a proces
hledéani spravného prostoru. Ale zapojily jsme vSechny své kontakty
a béhem t¥i tydnu uz jsme podepisovaly smlouvu.

V patek jsme se domluvily
a v pondeli rano
uz jsme mely nazey,
logo a zalozené s. r. o.

BSH: Na zacatku jsme si ale nedokazaly predstavit, kolik ¢asu, a pre-
devsim financi bude tento projekt stat. Nase laska k médé a nadseni
nam ale mnohé ulehdila.

V jaké vysi se pohybovala vase prvotni investice?

klientkami, proto jsme se uz na zac¢atku shodly, ze bud udélame vse
na vic nez 100 %, nebo to nebudeme délat viibec. V nasem portfoliu
se snazime predvést znacky, které poradné v Praze zastoupené ne-
jsou, napiiklad Solace London, Retrofete, Rebecca Vallance, Nensi
Dojaka a dalsi. Najdete u nas ale i luxusni brandy jako Valentino,
Dior ¢i Prada.

Barboro, vy jste majitelkou tf¥i multibrandovych obchodii,

v nichZ prodavate znacky jako Pinko, Armani Exchange, Twinset,
Blauer, Replay a dalsi. Bylo pro vas jednoduché sestavit vybér
vecernich réb?

BSH: Zase tak jednoduchy proces to nebyl. Neprisla jsem do svych
prodejen a nestdhla oble¢eni z raminek (smich). Cekalo mé skautovéni
spravnych znadek, vytvareni sité kontakti, e-mailovd komunikace
a nasledné nakup zbozi a podepisovani smluv. A také shanéni sprav-
ného tymu. Védély jsme, Ze chceme spolupracovat s témi nejlepsimi
oborovymi specialisty v Ceské republice. Témi pro nas jsou stylista
Filip Vanék a make-up artistka Michaela Ohemova.
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SJ: S Filipem jsme si nasledné i konzultovaly, jaké modely zaradit do
portfolia. S nasim vybérem byl ale velmi spokojeny uz od zacatku.

BSH: Nasim cilem bylo nabidnout pro kazdou Zenu néco. Obchody
v Parizské ulici ¢asto dovazi obleceni v klasickych konfekénich
velikostech, proto jsme chtély nabidnout i moznosti pro damy,
které mohou mit ob¢as s nabidkou problém. Velikosti v salonu tedy
zacinaji na XXXS a kon¢i u XXXL. Dalsi velkou devizou salonu je,
ze vSechny modely mame pouze v jedné velikosti. To znamena, Ze
se dvé nase klientky nikdy nepotkaji na eventu ve stejném outfitu.
Kazdé Zené chceme dat pocit jedine¢nosti.

Barboro, pojd'me jesté chvilku zGstat u vasi kariéry.

Cty¥i roky jste z pozice generalni feditelky a predsedkyné

klub - prazskou Spartu, kde dodnes pusobite v dozoréi radé.

Je velky rozdil fidit sportovni klub a médni salon?

BSH: Ridit salon nebo sportovni klub je podobné — oboje je firma
jako kazda jind. V ¢em se ale tyto prace velmi shoduji, je nutnost
soustredit se predev§im na marketing a PR.

Obé mate i sekundarni projekty.
Kolik ¢asu vénujete novému salonu?
SJ: Ja bych rekla, ze se mu vénujeme neustale (smich).

BSH: Obé jsme stejné workoholicky, takze resime vic projekti
najednou, pracujeme sedm dni v tydnu. Ale nasim cilem je salon
rychle zabéhnout, proto se momentalné soustredime primarné na néj.

SJ: S Barou jsme stejné nastavené. Ja i ona vstavame kazdy den velmi
brzo rano, takze si uz kolem Sest volame a konzultujeme dalsi kroky.

Znate se uz dlouha léta, ale poprvé spolu spolupracujete.

Jak se navzajem dopliujete?

BSH: Dopliiujeme se absolutné. Jsme kazda jina, a to je davod, pro¢
nam to funguje. Simona je takové nasSe slunicko, porad se sméje
a dokéze mé vzdy dobre naladit.

SJ: Bara je velky dri¢, ma kazdy den konzistentni nasazeni. Vidy mé
vyburcuje, abych do vSeho §la také naplno. Je pro mé velkou inspiraci.

BSH: Mimochodem, viibec nas od za¢atku nenapadlo, co by, kdyby. Do
spole¢ného businessu jsme se vrhly po hlavé a zatim jde v§e skvéle.

Koncept salonu také podporuje trend udrzitelnosti.

SJ: Rozhodné je to tak. Asi kazda zena vi, Ze si obcas koupi Saty, které
ji pak bez vyuziti visi ve sk¥ini. Na$ plan do budoucna je takové Saty
od klientek vykupovat — a tim jim dat novy Zivot.

Ovlivnila trend vecernich satli pandemie?

BSH: Nerekla bych. Vse se vraci k predcovidovym standardim.
Styling samozrejmé nejvice diktuji médni tydny v Parizi, Milané,
Londyné a New Yorku, ale i tak jde o velmi stabilni trend. Pokud se
ale néco vice promita do poptavky, je to minimalismus. Doba, kdy
klientky vyhledéavaly tzv. princeznovské Saty, je davno pryé. Mezi
nase klientky patfi i maturantky, ale i ony voli mnohem strizlivéjsi
modely nez drive.

Rady bychom
Vv / \; Ve
ceské zeny naucily,
ze jakakoliv akee
* V(/ Ve
je prilezitost vypadat
krasné. Zaklad uspésného
businessu, je spolupracovat
s temi spravnymi hidmi,
proto jsme vybraly nejlepsi
specialisty z oboru.

SJ: Jsme vSak mile prekvapeny, Ze ddmy ¢im dal Castéji sahaji po
barevnych kouscich a také zkousi modely, které by si normalné ne-
poridly. A o tom presné nas salon ma byt. Rady bychom ceské Zeny
naucily, ze jakakoliv akce je prilezitost vypadat krasné.

V salonu ale neptjéujete pouze vecerni roby.
BSH: Mame i klientky, které se rano pred praci prijdou nechat naliéit.
Nase sluzby jsou opravdu velmi variabilni.

SJ: Mnoho nasich kamaradek si stézovalo, Ze samy na sebe nemaji
Cas. Jsou vytizené bud pracovné, nebo se vénuji détem — nebo oboji.
Tohle misto vzniklo pravé pro né a ma byt oazou, kde se na chvili
zastavi Cas a Zena si muze oddechnout.

Business jste pravé rozjely, pfesto mate zcela jisté vizi do
budoucna. Jaké jsou v pFistich mésicich i letech vase cile?

BSH: Nase dlouhodoba mise je — jak uz zminovala Simona — naudit
Ceské Zeny umét se krasné oblékat a licit.

SJ: Také bychom byly moc rady, aby byl salon mistem, kde se Zeny
mohou potkavat. Mame otevreno od pondéli do patku, ale rady je
privitdme i v individualni ¢asy.

BSH: V novém roce také planujeme ¢tyrfi tydny po sobé poradat
vikendové kurzy, jejichz hlavnim tématem bude, jak jinak, styling
a make-up. Na to se ohromné tésime. m
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